Sabato 3 novembré 1990

1AW T TGO TSy AT

dei successi.alla loro. forma- le.

Pty

D s S

Bologna

A LAl s S g et

La consolie di regla di fno studioc di reglstr ziHne televu ivo.

e eI W LD 4

Claudio Lelh, 31 anni, fondatore nell’81 di
«Filmaker»

LA «FILMAKER» PRODUCE VERI E PROPRI MANU

La macchina non fun

Bolognese, 31 anni, Clatdio
Lelli fonda nel 1981 la Filma-
ker dopo aver abbandonato
un po’ deluso il Dams della
fine degli anni '70. Attual-
mente la societa é formata
oltre che da Lelli dal fratello
Giampiero e da Roberto
Mezzabotta. La direzione
della produzione é affidata
a Jago Corazza mentre.)'in-
gegner Vanni Gabriele si
occupa della computer gra-
fica. Del Dams Lelli ha'ii ri-
cordo di una realta afiatio
integrata con quella pratica
del settore cinetelevisivo in
cui gia operava: questa for-
se la principale ragione per
cui é il piu convinto sostem-
tore della tesi che chi sve. ‘ge
questa professione pid che
scolasticamente si deve for-
mare da una vera e propria
«gavelta».

«Non ritengo — dice — che

il Dams si possa ritericre

per il nostro lavoro aitamen-
te formativo, specialmente
nella nostra realta. Chi si
approccia a questa prof:

sione deve aver lavoralso
in in una Tv, dove ha acqui-

sito cognizioni di carattere
tecnico- quale ripresa e
montaggio, oppure provie-
ne da un’agenzia pubblicita-
ria dove ha gia vissuto e
sperimentato tutti i tipi di
problematiche che possono
emergere nel corso di una
produzione. Purtroppo Ia
teoria che apprendi al Dams
non ha molta attinenza con
il mercato locale che richie-
de esperienza delle specifi-
che esigenze del commit-
tente che non guarda tanto
al fattore artistico quanto a
quello pratico. | nostri clien-
ti sono principalmente le
aziende, le industrie e le
agenzie di pubblicita. Per le
industrie abbiamo espe-
rienze molto valide e speci-
fiche nei filmati tecnici,
commerciali o didattici ad
uso degli operatori. Oltre ai
filmati destinati alle fiere e
alle convention, ci capita in-
fatti di realizzare, special-
mente per le aziende che
hanno sedi.estere, veri ma-
nuali d’uso in versione Vvi-
deo per certe complicate

macchine automatiche allo
scopo di spiegare le varie
fasi di utilizzo in modo im-
mediato e comprensibile a
tutti gli utenti. Per le agen-
zie, invece, curiamo la rea-
lizzazione degli spot conse-
gnando, grazie alle avanza-
te tecnologie dei nostri stu-
di, un prodotto finito pronto
per la programmazione. Se
dovessi dividere in percen-
tuale'i campi di intervento
della Filmaker, potremmo
attribuire un 40 per cento al-
la produzione per le indu-
strie, un 40 per cento alla
pubblicita e un 20 per cento
alla collaborazione con i
network televisivi. Quest’ul-
tima percentuale é comun-
que in rialzo perché, grazie
ad alcuni investimenti che
abbiamo effettuato, preve-
diamo di aumentare questo
tipo di attivita in un futuro vi-
cinissimo. A questi network
(Rai e Fininvest) possiamo
offrire ampia disponibilita di
troupe ed assistenza tecni-
'ca accompagnando per
esempio un loro giornalista

LI D’'USO IN IMMAGINI PER LE INDUSTRIE

iona? Guarda il video

per un ’inchiesta od un ser-
vizio. Purtroppo, per molti
motivi politici e logistici, i
centri di potere dei network
pit interessanti si trovano a
Milano o a Roma, e a Bolo-
gna non esiste ancora
un’autonomia decisionale
che sia in grado di stabilire
se si puo realizzare o meno
un programma. Cionono-

-stante la citta si pué consi-

derare il terzo polo di comu-
nicazione del Paese. Ad
esempio gli spot pubblicitari
provengono per un buon 30
per cento dall’Emilia. At-
tualmente ci stiamo invece
specializzando anche nel
settore della produzione di
programmi confezionati per
emittenti o per I'home vi-
deo. Un ottimo lavoro, che'
continua dopo anni a darci
molte soddisfazioni, e lo
spot per il Motor Show che
abbiamo realizzato con il
computer graphic. Giriamo
anche molti documentari,
sociali e culturali, per i quali
abbiamo effettuato riprese
anche in Africa».
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